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ale jejich pisen - inovativni spojeni amerického a korejského popu -
poté sedmnact tydnii kralovala domdacim Zebrickiim. Uskupeni Seo
Taiji and Boys inspirovalo fadu novych korejskych kapel, jez nasledné
zacaly své pisné doplnovat o Spojenymi staty ovlivnény hiphopovy
styl.

Pionyfi Seo Taiji and Boys se roku 1996 rozpadli, pficemz jeden
z rapperu této skupiny, Yang Hyun-suk, zalozil svou vlastni agenturu
(nazvanou YG Entertainment). Jeho cilem bylo vytvaret, produkovat
a starat se o k-popové umeélce. Ptiblizné ve stejné dobé a za totoz-
nym ucelem vznikly také spolecnosti SM Entertainment a JYP Enter-
tainment. Tahle ,Velka trojka®, jak se podniktim zacalo prezdivat, méla
ty pravé zkusenosti, finance a know-how k tomu, aby produkovala hit
za hitem. A svétu k-popu dominuje dodnes.

Uz vice nez dvacet let se svét korejského popu obraci k Zapadu jako
ke své inspiraci v oblasti rocku, popu, R&B, ale také hip-hopu a rapové
hudby. A vSechny tyto vlivy postupné zkombinoval do stylu s vyrazné
korejskymi znaky. Korejska vefejnost totiz pozaduje zabavu. K-popo-

vé show jsou atraktivni, vizudlné zajima-
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o rytmické hity nebo melancholické bala-
dy. Navzdory nékolika nedavnym, medi-
alné sledovanym skandaltim ztstava Jizni
Korea konzervativni zemi s pfisnymi pra-
vidly moralky. Skladby s odkazy na sex,
drogy ¢i alkohol byvaji ¢asto zakazovany
v radiich i televizi, od umélcti se pak oce-
kava, ze budou za kazdych okolnosti pti-
sobit okouzlujicim a nevinnym dojmem.

Korejskou televizi sleduji miliony lidi
a muze byt klicova pro uspéch interpretd
k-popu. Hudebni show se mnozi a pora-
dy jako Inkigayo, Show! Music Core, Music
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Bank, M Countdown, Show Champion a The Show zarucuji, ze vétsi-
nu dni v tydnu je mozné v televizi néjaky popovy program sledovat.
Skute¢nost, Ze misto hudebnich videi porady obvykle obsahuji ,,ziva“
vystoupeni, zajistuje, ze jsou tyto vykony vysoce cenénou soucasti
k-popu. Precizni choreografie, styl vystupovani na pédiu, achvatné
obleceni a dokonaly vzhled jsou stejné dilezité jako samotné skladby
a pévecky projev. V poradech se predstavuji nejnovéjsi pisné a kazdy
z nich tydné na zakladé rtiznych kritérii - naptiklad pozice v zebricku,
poctu stazeni a hlasovani divakd — udéluje vitézi trofej.

Od zastupci k-popu se také ocekava, ze se jako skupina nebo
jako jednotlivci, a to spolu s komiky, herci a dal$imi celebritami, bu-
dou objevovat v extrémné popularnich korejskych estradach, mezi
které patti Knowing Bros, Running Man a Weekly Idol. Obcas v nich
umélci davaji rozhovory ¢i vystupuji, astéji ale musi plnit rizné za-
bavné vyzvy, ve kterych miize vyniknout jejich povaha, dovednosti
a humor. Nékteré skupiny dokonce maji své vlastni estrady ¢i reality
show, diky nimz je fanousci mohou lépe poznat.

Kdyz uz se interpreti prosadi, tak netrpélivé vyhlizi sezénu udileni
cen, ktera vrcholi okolo Nového roku. Kona se mnoho slavnostnich
vyhlaseni, mezi nejprestiznéjsi ale patfi Golden Disc Awards, Melon
Music Awards, Mnet Asian Music Awards (MAMA) a Seoul Music
Awards.

Hlavni ceny, zvané bonsang, putuji k fadé aspésnych umélci, kaz-
dy z nich v3ak ve skute¢nosti touzi po cené daesang, tedy velké cené.
Ta je udélovana v kategoriich nejlepsi skladba, umélec a album roku.

Pro hvézdy, které se v této tézké konkurenci dokazou prosadit, ma
k-pop zvlastni oznaceni: idoly. Velka trojka (tedy tfi hlavni agentury)
a mens$i zabavni spolecnosti se specializuji na to, Ze chtéji stvofit vy-
soce talentované a charismatické interprety, ktefi se pravé takovymi
idoly mohou stat. Agentury jdou do extrémii, aby mohly najit, tréno-
vat a rozvijet zpévaky ¢i tane¢niky, o nichz véri, Ze maji predpoklady
stat se celebritami. Proces zacina tim, Ze spolecnosti poradaji velmi
naro¢né konkurzy a bedlivé sleduji talentové soutéze ve snaze objevit
budouci idoly. Uspésni zacinajici umélci, ktefi jsou ¢asto velmi mladi,
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nékdy dokonce jesté pred pubertou, podepisuji smlouvy pro mladé
talenty a ziji na ubytovnach spolu s dalsimi nadéjnymi uchazeci.

Agentura muze pfijmout zpévaka a vytrénovat jej jako rappera,
ale také najit talentovaného tanec¢nika a pracovat na jeho péveckych
schopnostech; néktefi pak kromé vyjime¢ného vzhledu a skvélého
vystupovani na pddiu (ti jsou oznacovani jako ,visuals“) nemaji zad-
ny zvlastni talent, proto dostavaji lekce zpévu a tance, aby se dosta-
li na potfebnou uroven. Spolecné potom vsichni uchazeci prochazi
zddnlivé nekone¢nym vycvikem zahrnujicim tanec, zpév, cviceni,
pfisné diety a jazykové kurzy, zatimco mnoho z nich pfi tom vSem
jesté porad chodi do skoly, pfipadné na univerzitu, aby dokon¢ili své
vzdélani. Proces je to naro¢ny a nezfidka po cesté nékdo odpadne,
protoze je pro néj vycvik prili§ tvrdy, jini mohou byt vylouceni, nebot
nedosahuji pozadovanych standard.

Spole¢nost si nadédle nad v§im udrzuje kontrolu a ¢asem uréi, zda
novacci zformuji skupinu, nebo se z nich stanou sélovi interpreti. Vy-
bere jim jméno, image, choreografie a skladby, a to ¢asto bez jaké-
hokoli vlivu umélct. Témér kazda k-popova kapela ma svého lidra,

ten vystupuje jako jeji mluvéi. Obvykle

Termin debutu se jim stavé nejstar$i ¢len, ptipadné ten,
se navic mnohdy kdo stravil nejdel3i dobu v tréninku. Déle
posunuje, pokud je tu i takzvany maknae, tedy nejmladsi
si lide z agentury ¢len skupiny, ktery je takovym roztomi-
mysli, ze umélci lym a oblibenym benjaminkem.

jeste nejsou Jakmile je formace definitivné vytvo-
pripraveni fena, za¢ind agentura planovat jeji debut,

tedy oficidlni predstaveni skupiny. Pfi-

prava na tento okamzik miize trvat mé-
sice, nékdy i rok ¢i vice. Termin debutu se navic mnohdy posunuje,
pokud si lidé z agentury mysli, ze umélci jesté nejsou pripraveni. Pred
prvnim vystoupenim se také spolecnost ze vsech sil snazi, aby u tisku
i vefejnosti vzbudila co nejvétsi ocekavani. Zverfejiuje rizné upoutav-
ky v podobé fotek, videi, a nékdy dokonce i preddebutovou pisen tak,
aby pritahla pozornost.
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Za debut je povazovan okamzik, kdy interpreti poprvé spolecné
vystoupi pred verejnosti. Aby byl dopad tohoto momentu co nejvét-
81, jednad se ¢asto o specidlni pfedstaveni pro pozvané novinare, které
je rovnéz vysilano online. Pokud jde o prvni vystoupeni na pddiu,
to obvykle probiha v nékterém z hudebnich televiznich poradt. Pro
mladé umélce jde o velmi stresujici chvili - dobfe si totiz uvédomuji,
ze jejich kariéra muiZe zéviset na tom, jak je vefejnost pfijme. Lidé
na internetovych férech pak hodnoti jejich vzhled, jestli umi zpi-
vat (nékdy skupiny, zejména novackovské, vystupuji pouze na play-
back), zda tanc¢i synchronizované a jak si obecné vedou v porovnani
s jinymi novacky.

Pokud se formaci debut vydaii a ziska si fanousky, dostane $an-
ci na takzvany comeback. Neznamend to ale, Ze by nebyla aktivni
nebo Ze si dala pauzu. Termin ,,comeback® se pouziva jako ozna-
¢eni pro etapu naplnénou sérii dal$i propagace a riznych vystou-
peni v hudebnich show. I pro comeback jsou do éteru vypoustény
rtizné upoutavky a je casto spojovan s novym ,konceptem® - tedy
drobnou, nebo dokonce i vét§i zménou image ¢i zvuku. Priblizné
po dobu jednoho roku je pak skupina oznacovana za novackovskou,
coz ji propiijcuje jistou ochranu pred kritikou (fanousci k-popu do-
kazou byt velice naro¢ni!). Po silném debutu se od ni ale zaroven
ocekava opravdu hodné.

Vasen k-popovych fanouskt hraje zasadni roli v dspéchu umél-
ct. Komunikace s pfiznivci pres socidlni sité i osobni setkani mohou
velmi rychle pfinést oddanou a loajalni fanouskovskou zékladnu.
Skupiny jim nékdy davaji oficidlni jména, maji sva vlastni féra a na
koncertech pak vytvareji neuvétitelnou atmosféru. Twice pojmenova-
ly svtij fanklub Once, BTS maji svou ARMY a, samoziejmé, priznivci
Blackpink se nazyvaji Blinks. Ti, kdo miluji svét k-popu, objevili da-
myslné zpusoby, jak mohou byt se svymi idoly spojeni. Nestaci jim
jenom kficet a divoce tleskat na koncertech (i kdyz to se také déje),
mavaji sviticimi ty¢inkami v barvach skupiny, nékdy v synchronizova-
nych vlndch, pfipravuji obrovské transparenty na podporu interpreti
a skanduji slogany v tvodech, prestavkach ¢i v odpovédich na refrény.
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Kultura Jizni Koreje v poslednim desetileti vyrazné posilila svij ce-
losvétovy vliv - natolik, Ze pro tento fenomén vzniklo i oznaceni ha-
llyu, tedy ,korejska vina“. Radi se sem v3e od televiznich dramat ptes
kosmetiku az po popovou hudbu. Jihokorejsky export se stal médnim
v mnoha dal$ich ¢astech svéta. YouTube a dalsi platformy pro video
(hlavné zivé vysilani dostupné na Weverse, dfive V-Live) umoznuji
fanouskdam vidét své idoly, zatimco na stovkach diskuznich fér mohou
sledovat déni v Jizni Koreji a spojit se s komunitou ze zbytku planety.

V mnoha regionech, jez nemaji s Koreou zadné zjevné spojeni — na-
ptiklad Jizni Amerika, Australie a Blizky vychod - je k-pop ohromné
popularni, ve skutecnosti ale jde o globalni fenomén, ktery ma své
fanousky opravdu vsude. I na Zapadé se postupné dostava do centra
pozornosti bézného publika, zdsadni prilom totiZ v roce 2012 pfinesl
hit zpévaka Psy Gangnam Style.

Chlapecké skupiny jako Big Bang a EXO si nasly cestu do americ-
kych zebricki Billboard, nicméné nevidany uspéch, kterého po roce
2017 dosdhla skupina BTS, oteviel mnohé dvere dal$im formacim.

Blackpink vykazuji mnoho klasickych znakii charakteristickych
pro k-popové idoly. Patfi pod agenturu YG Entertainment, vSechny
¢lenky formace objevili skauti z YG a kazda z nich stravila ¢tyti az
$est let tréninkem, nez konec¢né debutovala. Lisa a Jennie rozvijely své
talenty v rapu, ale obé rovnéz vénovaly stovky hodin pfipravé v tanec-
nim studiu. Peclivé budovana byla i celkova image uskupeni - stylova,
sebevédoma az provokativni — a posunula fenomén k-popu a takzva-
né ,,girl crush® o stupen vyse.

Ackoliv divei skupiny byly jiz del$i dobu populdrni soucasti ko-
rejského zabavniho primyslu, prvni k-popové formace vznikly az
koncem 90. let. Trio S.E.S, ¢tyf¢lennd Fin.K.L a péticlenna Baby
V.O.X - tyto soubory dominovaly éteru a inspirovaly celou vinu
daldich particek znamych jako ,druha generace®. Mezi nimi vynik-
ly Girls’ Generation (jejichZ hit Gee je hymnou mladych Korejct)
a Wonder Girls. Ty sklizely obrovsky uspéch a vydavaly jeden hit
za druhym. Wonder Girls (pisen od nich, nazvanou So Hot, pozdéji
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prezpivaly Blackpink) dokonce mély blizko k tomu, aby se prosadily
v USA.

Sle¢ny z téchto formaci mély tradi¢né roztomilou a nevinnou
image, casto se oblékaly do $kolnich uniforem ¢i pastelovych $ati-
¢ek, mezi umélkynémi z druhé generace se ale objevily i takové, které
prili§ Zensky, zvykackovy pop odmitly a prosazovaly individualnéjsi
a ostrejsi styl. Patfily mezi né Miss A, Brown Eyed Girls, f(x) a 4 Mi-
nute; pravé jejich odvazny projev si vyslouzil oznaceni ,,girl crush®
Tento termin se pak obecné ujal pro kazdou div¢i skupinu, jez vyja-
drovala svou individualitu, sexualitu, ¢i dokonce jen vyzafovala ¢iré
sebevédomi.

Prilomovym rokem pro koncept girl crush byl rok 2010, kdy
vznikly tyto hity: Bad Girl Good Girl od Miss A, Hot Issue od 4 Minute
a Abracadabra od Brown Eyed Girls; pritvrdily i dosud roztomilé Gir-
Is’ Generation, které predstavily pisent Run Devil Run.

Az do té doby se agentura YG Entertainment divéim skupindm
nevénovala. Patfili pod ni R&B zpévak Seven a hiphopova chlapecka
formace Big Bang, a tak byli pfili§ cool na to, aby se zaobirali nézny-
mi zalezitostmi. Cely trend spojeny se stylem girl crush jim ale sedl
do portfolia. Roku 2009 spole¢nost YG predstavila skupinu 2NEI a ty-
hle holky - Bom, Dara, Minzy a CL - do stylu kompletné zapadly
a dale jej rozvijely. Zdalo se, Ze nosi cokoliv, co jen chtéji, a presto vzdy
vypadaji skvéle. Topy, miniSaty, kratké sportovni bundy, plavky, roc-
kova trika, kozacky, tenisky — vS§echno smichaly dohromady a vysled-
ny efekt byl ptisobivy. Ackoliv davaly prednost ¢ernobilé kombinaci,
nikdy se nebaly pridat do svého stylu vyrazné a syté barvy, a to vie
sladit do jednotného vzhledu - od punku az po elegantni styl femme
fatale.

Pédiové charisma této ¢tyfclenné formace nemélo konkurenci, diky
své dravé choreografii a energii, charakteristické pro agenturu YG, se
od ostatnich odliSovala. To, jak jejich sametovy zpév doplnoval vy-
razny rap, jim vyneslo srovnani s chlapeckymi skupinami, obzvlasté
s uskupenim Big Bang, jejich hvézdnymi kolegy od stejné spole¢nosti,
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